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1. FASE - Economía actual: Conexiones e influencias de la red de actores:
La lista que se muestra aquí es una posible solución con la que es muy fácil trabajar. Pretende ser una guía, pero no debe considerarse la única 
solución ni la correcta. También se pueden omitir algunas conexiones o añadir otras. Sin embargo, esto debe hacerse teniendo muy en cuenta el  
interés por el conocimiento, ya que, de lo contrario, puede dar lugar a discusiones irrelevantes durante la aplicación.
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Los productos deben tener una vida corta,

para aumentar las ventas.

Para obtener el máximo margen de beneficio
el precio de compra debe ser mínimol
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2. FASE – Economía para el Bien Común: Conexiones e influencias de la red de actores:
La lista que se muestra aquí es una posible solución con la que es muy fácil trabajar. Pretende ser una guía, pero no debe considerarse la única 
solución ni la correcta. También se pueden omitir algunas conexiones o añadir otras. Sin embargo, esto debe hacerse teniendo muy en cuenta el  
interés por el conocimiento, ya que, de lo contrario, puede dar lugar a discusiones irrelevantes durante la aplicación.
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EN GENERAL: más transparencia,

Cogestión y cooperación
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Los productos deben ser duraderos,

ecológicos y reparables.

Para un buen balance del bien comúnlas compras deben ser justas + ecológicas

Debe informar a los clientes sobre
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Transferencia de información objetiva,
especialmente sobre los antecedentes socioecológicos.

Preguntar a los clientes qué necesitan realmente
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Invierte en proyectos para el bien común

Quiere ante todo un "rendimiento significativo"

(buen balance del bien común)


